La Confederación de la Industria de la Comunicación Mercadotécnica, CICOM, presenta: 
 “El primer estudio de la Comunicación Comercial en México, 2004”

ENTENDER A LOS MERCADOS BAJO UNA NUEVA ÓPTICA

· Adoptar una perspectiva integral de la comunicación comercial

· Conocer su estado actual, pero sobre todo, buscar anticipar la forma que adoptará en los siguientes años

· Eso es parte del fundamento de la CICOM y de este estudio

ORIGEN DEL ESTUDIO

· Desde su fundación, la CICOM se propuso contar con indicadores de la comunicación comercial en México

· Válidos

· Confiables

· Actualizados

· El proyecto se inició en el último trimestre de 2004

FUENTES DE ESTE ESTUDIO

· Encuesta con principales inversionistas y anunciantes comisionada a PricewaterhouseCoopers

· Estimadores numéricos y análisis de las asociaciones integrantes de la CICOM.

· Datos secundarios de fuentes públicas y privadas-

· Opiniones de expertos calificados-

RESPALDO

· Se comisionó la realización de la encuesta a PricewaterhouseCoopers para garantizar el tratamiento confidencial de la información.

· El proyecto contó con el patrocinio económico del Consejo de la Comunicación y CONMEXICO.

TAMAÑO DEL MERCADO

· La inversión en comunicación comercial en México en 2004, está calculada en 

                            $47,198 millones de Pesos

A continuación encontrarán unas  gráficas con información de la Comunicación comercial.
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	INFORMACIÓN ESTADÍSTICA

	ESTUDIO DE LA COMUNICACIÓN COMERCIAL EN MÉXICO

	Inversión total 2004: 47,198 millones de pesos

	                                                       % DE INVERSION
	                          INVERSION
	                        CRECIMIENTO 

	 
	 
	 
	 
	         PESOS MX.
	      US DÓLS.
	     ÚLTIMOS 2 AÑOS

	 
	 
	 
	 
	(Millones)
	 
	 
	 

	PUBLICIDAD:
	 
	61.60%
	 
	29.073.97
	2.575.19
	4.30%
	 

	PROMOCIONES:
	 
	7.00%
	 
	3.303.86
	292.64
	(-) 6.6%
	 

	MERCADOTECNIA DIRECTA:
	13.50%
	 
	           6.371.73
	564.37
	42.80%
	 

	INTERNET:
	 
	1.40%
	 
	660.77
	58.53
	93.10%
	 

	INVESTIG. DE MERCADOS:
	 
	6.70%
	 
	3.162.27
	280.09
	26.00%
	 

	MAT. PUNTO DE VENTA:
	 
	7.50%
	 
	3.539.85
	313.54
	10.00%
	 

	RELACIONES PÚBLICAS:
	 
	2.30%
	 
	1.085.55
	96.15
	21.00%
	 

	 
	 
	 
	 
	47.198.00
	4.180.51
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	c/11.29
	 
	 

	CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA BTL:
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2002 - 2003 -   6.1%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2003 - 2004 -   3.9%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Fuente: CICOM/PricewaterhouseCoopers
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	INFO.ESTADÍSTICA - INVERSIONES EN  PUBLICIDAD - 2000-2002 -Mayo 05

	

	MEXICO

	MEDIOS 
	2000
	2001
	2002
	 

	(MILLONES DE PESOS)
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Televisión
	74%
	 
	72%
	 
	71%
	 
	 

	Radio
	10%
	 
	11%
	 
	11%
	 
	 

	Prensa
	6%
	 
	7%
	 
	8%
	 
	 

	Revistas
	4%
	 
	5%
	 
	5%
	 
	 

	Outdoor y otros
	4%
	 
	4%
	 
	4%
	 
	 

	Internet
	2%
	 
	1%
	 
	1%
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Inversión Iniciativa Privada
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	total millones de pesos
	22.158.98
	 
	23.582.00
	 
	25.565.40
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Inversión Gobierno:
	 
	3.800.000
	 
	2.800.000
	 
	2.300.000
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Total Inversión Privada
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 más Gobierno
	 
	25,958.98
	 
	26.382.00
	 
	27.865.40
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Incremento en relación al
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	año anterior:
	 
	26%
	 
	1.63%
	 
	5.62%
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Inflación:
	 
	8.96%
	 
	4.40%
	 
	5.70%
	 

	Moneda: Cambio
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	promedio anual:
	 
	$9.46
	 
	$9.34
	 
	$9.66
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	INVERSION EN DOLARES (Miles)
	 
	 

	Inversión Privada 
	 
	2.342.387
	 
	2.524.839
	 
	2.646.522
	 

	Inversión Privada y
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Gobierno
	 
	2,744.078
	 
	2.824.625
	 
	2.884.617
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	FUENTE: AMAP, BANAMEX, INEGI, BANXICO y SHCP.
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 




	INFO. ESTADÍSTICA - INVERSIONES EN PUBLICIDAD 2003-2004  - Mayo 05

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	MEDIOS
	2003
	2004
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Televisión
	70%
	18.570.45
	70.9%
	18.982.74
	 

	Radio
	12%
	3.183.50
	12.3%
	3.293.20
	 

	Prensa
	7%
	1.857.04
	6.3%
	1.686.76
	 

	Revistas
	5%
	1.326.46
	4.0%
	1.070.96
	 

	Outdoor 
	3%
	795.88
	3.7%
	990.63
	 

	Cine
	2%
	530.58
	1.9%
	508.70
	 

	Internet
	1%
	265.29
	0.9%
	240.97
	 

	 
	100%
	 
	100.0%
	 
	 

	Inversión 
	 
	 
	 
	 
	 

	total millones de pesos
	 
	26.529.22
	 
	26.773.97
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Inversión Gobierno:
	 
	2.200.00
	 
	2.300.00
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Total Inversión Privada
	 
	 
	 
	 
	 

	más Gobierno
	 
	28.729.22
	 
	29.073.97
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Incremento sobre el año 
	 
	 
	 
	 

	anterior:
	 
	3.10%
	 
	1.20%
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Inflación
	 
	3.98%
	 
	5.19%
	 

	Moneda: Cambio
	 
	 
	 
	 
	 

	promedio anual:
	 
	$10.78
	 
	$11.29
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	INVERSIÓN EN DOLARES (Miles)
	 
	 
	 
	 

	    Inversión Privada
	 
	2.460.97
	 
	2.371.47
	 

	    Inversión Privada y 
	 
	 
	 
	 
	 

	         Gobierno:
	 
	2.665.04
	 
	2.575.20
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	FUENTE: Estudio CICOM-PRICE WATERHOUSE
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