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Ya sea por necesidad o placer, los habitantes de las grandes ciudades del mundo pasamos
menos tiempo en nuestros hogares: muchas horas en el trabajo y otras tantas en el auto
mientras nos desplazamos de un lugar a otro.

Esta situacion ubica a la Radio en una posicion estratégica; nuestro medio es una excelente
opcion para impactar a los habitantes de todos los niveles socioecondmicos, mientras nos
desplazamos, trabajamos o nos divertimos.

Esta realidad ha sido avalada a través del estudio que tienes en las manos, realizado por
Pearson con los més altos estandares de investigacion, y supervisado por los Comités de
Investigacion y Fomento de la Asociacion de Radiodifusores del Valle de México, donde
colaboran profesionales de los grupos de Radio que operan en la ciudad de México.

Se trata de una radiografia de nuestros habitos como radioescuchas capitalinos mientras
estamos fuera del hogar. Su utilidad es invaluable, tanto para los anunciantes como para sus
asesores en la bisqueda de medios de publicidad y promocion eficaces.

Con este estudio, la ARVM reitera su compromiso de aportar informacion sobre nuestro
medio y los agentes con los que interactta. Me llena de orgullo poder contribuir en este
sentido. Estoy convencida que habra multiples oportunidades para complementar y fortalecer
ésta y todas las investigaciones patrocinadas por la Radio.

Un medio que va contigo.
Karen Sanchez Abbott

Presidenta del Consejo Directivo
Enero 2006



Objetivodelalnvestigacion

Conocer los habitos del radioescucha del Area Metropolitana de la Ciudad de
México mientras se encuentra fuera del hogar.

Metodologia
PoblacionObjetivoEstudiada:

Sexo: Hombres y Mujeres
Edad: Mayores de |3 Afios
Niveles Socioeconémicos: B/C+,Cy D+/D

Ubicacion: Residentes del Area Metropolitana de la Ciudad de México

Caracteristicasdelalnvestigacion

Considerando como pliblico objetivo a aquellas personas que escuchan la radio al
menos 20 horas a la semana y de éstas al menos |2 horas fuera del hogar:

El levantamiento del campo se realizo del 23 de septiembre al 19 de octubre de 2005.

El estudio fue elaborado por la empresa Pearson.

o Métododerecolecciondedatos:
Entrevista personal cara a cara, casa por casa.

e Disenomuestral:
Se hizo un sorteo aleatorio de colonias de acuerdo a la proporcién de niveles
socioecondmicos requeridos. No se realizaron mas de 30 entrevistas por punto
muestral.

¢ Muestra:
Se levantaron 1,000 entrevistas efectivas.




Incidencia Razonesporlas
Promediodchorasala ' deescucharlaradio queescuchalaradio(%)
semanaqqueescuchalaradio(%) fueradelhogar(%)
0 n Las personas escuchan la radio
Al dia, la radio se : principalmente por entretenimiento,
escucha fuera del Sexo | Masculino para hacer menos pesadas las
hogar durante 3.8 Femenino horas laborables y estar
h di informado de lo que pasa en
oras en promedio. Edad | 13- 17 afos el mundo.

En el auto
particular el tiempo
promedio de
escucha es de 2
horas diariamente.

18 - 24 afios
25 - 34 afios
35 - 44 afios
45 - 54 afos

+ 55 afios

Dentro del Hogar
[5.2 ] NSE | B/IC+

il C

En promedio, los

= Fuera del Hogar habitantes del Area > el
= - 26— Metropolitana de la
 Ciudad de México N
escuchan laradio <~ 77} Los mayores porcentajes de

incidencia se encuentran entre

39.6 horas )
. hombres (55%) jovenes de 18

‘ a la semana a 24 afios (55%) y personas
La Radio: | dentroy de nivel socioecondmico BC+
~ un medio que va contigo. fueradel | | (53%).
L hogar. :




Razonesyperfildelaspersonasqueescuchanlaradio(%)
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Para que se haga
menos pesado

el trabajo

Para estar informado

de o que pasa

Para relajarme

Me gusta escuchar

No aburrirme,
distraccion

Para no aburrirme

Para estar alegre

Para saber del trafico

Sexo

Masculino 59.1 57.5 67.7 62.0 719| | 588 740 517 | | 540 [75.0
Femenino 409 25 323 380 21| | 412 26,0 483 | | 460/ 250
Edad

13 - 17 afios 157 205 50 38 19| | 167 10.6 230 | |207] |25
18 - 24 afios 255 27.5 211 17.7 230| | 306 356 195 | 253 |75
25 - 34 afios 26.0 21.5 286 29.7 25.2 30.7 269 27.6 253 [40.0
35 - 44 afios 169 145 242 209 27| | 114 163 138 | |207| |200
45 - 54 afios 8.7 85 143 165 .1 53 7.7 69 34| 200
+ 55 afios 72 75 68 114 8. 53 29 9.2 46| (100
Nivel socioeconomico

B/C+ 194 175 68 209 133 | 193 317 184 | |287 |225
C 20.1 280 16.8 247 200 | 175 202 230 126 |225
D+/D 60.5 545 764 544 66.7| | 632 8.1 586 | |587| (550
Ocupacion

Empleado 27.1 25.5 386 329 27| | 263 338 172 | |264| [40.0
Estudiante 263 320 43 89 20.0 35.1 31.8 369 27.7) |25
Comerciante 6.7 6.0 10.6 63 44 44 1.9 138 103 |10.0
Ama de casa 65 6.0 0.6 76 52 7.0 38 69 138
Profesionista 5.1 70 3 82 22 70 48 23 Il 12.5
Técnico 48 50 9.9 44 8. 53 38 Il 23| |75
Oficinista 42 20 8.7 5.1 6.7 26 1.9 34 23

Obrero 39 3.0 9.3 25 44 0.9 1.9 1.1 46

Otros 154 135 149 24.| 163 | 114 163 173 115 |275
Base 1000 200 161 11 135 114 [} 87 87 40
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Dondeycomo
seescuchalaradio(%)

Horas que
escucha

(%) la radio

TRABAJO 5
AUTO particular 36

MICROBUS / COMBI 33

51% de las personas escuchan la radio
en su trabajo. Este segmento estd

conformado principalmente por hombres
de 25 a 34 afios, empleados de nivel medio.

Cuando se encuentran en el auto, en
promedio escuchan la radio 2 horas al dia
en compaiiia de 1.2 personas en promedio.

36% de las personas escuchan la radio en
su auto particular.

33% de las personas escuchan la radio en
el microbus o combi, este porcentaje se
compone principalmente de mujeres de
18 a 24 afios, estudiantes o empleadas de
nivel medio quienes en promedio la
escuchan 1.8 horas al dia en compaiifa de
20.2 personas.

o

Numero de
personas con las
que escucha la radio

ped
Base. Los porcentajes no suman 100% por ser multi-respuesta

Perfildelaspersonasque

escuchanlaradioencltrabajo(%)

Total  Trabajo
Sexo
Masculino 59.1 65.0
Femenino 40.9 35.0
Edad
I3 - 17 afios 15.7 4.9
18 - 24 afios 25.5 214
25 - 34 afios 26.0 33.6
35 - 44 afios 16.9 21.8
45 - 54 afios 8.7 11.4
+ 55 afios 1.2 6.9
Nivel Socioeconémico
B/C+ 19.4 12.8
C 20.1 21.4
D+/D 60.5 65.8
Ocupacion
Empleado nivel medio 27.1 33.9
Estudiante 26.3 4.1
Comerciante 6.7 11.0
Ama de casa 6.5 0.6
Profesionista nivel alto 5.1 5.5
Técnico oficio 4.8 1.5
Oficinista empleado nivel bajo 4.2 15
Obrero 3.9 5.7
Profesionista independiente 3.0 43
Vendedor 3.2 43
Jubilado/Retirado 1.5
Otros 3.9 9.7
Rehusé/No contestd 3.8 5.9
Base 1000 509

& Quéescuchaconmisfrecuencia
cuandoestaeneltrabajo?(%)

Base. Total de poblacion que escucha la
radio en el trabajo. Los porcentajes no
suman 100% por ser multi-respuesta.
Principales menciones.



Total Auto particular

Masculino 59.1
Femenino

Edad

I3 - 17 afios
18 - 24 afios
25 - 34 afios
35 - 44 afios
45 - 54 afos
+ 55 afios

Nivel socioeconémico
B/C+

C

D+/D

Ocupacion

Empleado nivel medio
Estudiante

Comerciante

Ama de casa

Profesionista nivel alto
Técnico oficio

Oficinista empleado nivel bajo
Obrero

Profesionista independiente
Vendedor

Jubilado/Retirado

63.7

Contenido

Salud

Base. Total de poblacion que escucha la radio en el auto
particular. Los porcentajes no suman 100% por ser multi-
respuesta. Principales menciones.



Perfildelas
personasgque
escuchanla
radioenel
microbus
/combi(%)

Total  Microbus/Combi Total  Microbus/Combi
Sexo Ocupacion
Masculino 59.1 46.8 Empleado nivel medio 27.1 19.5
Femenino 40.9 53.2 Estudiante 26.3 429
Comerciante 6.7 3.3
Edad = Ama de casa 6.5 8.2
13-17 anos 15.7 25.8 Profesionista nivel alto 5.1 0.9
18-24afios  25.5 322 Técnico oficio 438 3.3
25-34afios  26.0 19.5 Oficinista empleado nivel bajo 4.2 5.2
35 - 44 afios 16.9 13.7 Obrero 3.9 7.6
45- 54_ afios 8.7 5.2 Profesionista independiente 3.0 2.1
+ 55 afios 1.2 3.6 Vendedor 3.2 3.0
Nivellsocioeconomico ngllado/Retlrado 1.5 0.3
BIC+ 19.4 73 tros 39 1.6
C 20.1 17.0 Rehus6/No contest6 3.8 2.1
D+/D 60.5 75.7 Base 1000 329

¢ Quéescuchacon
masfrecuencia

cuandoestdaen
elmicrobus
/combi?(%)

Espectaculos E

Reporte de trafico n
Noticias m
Misica M

Base. Total de poblacién que escucha la
radio en el microbds/combi. Los
porcentajes no suman 100% por ser
multi-respuesta. Principales menciones.
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31 MICROBUS/COMBI  AUTO PARTICULAR @ METRO TAXI AUTOBUS/METROBUS 31
o, |4 — 48 I o |3 - 34 .
e 43 I T 149 I 46 I
R g |12 2 Rl g9
= | s S e Diaslaborables DiasNOlaborables = I

41 N | B/C+ c D+/D TOTAL B/C+ C D+/D TOTAL 31 31

S5 4 58 48 73 4 34
82 46 29 43 8 5 33 46
3 15 E 12 2 9 I 9
En dias laborables, el principal medio de transporte es ' ” ” ' '3 ” En los dias no laborables se incrementa el uso del
3 7 5 5 | 2 3 3 3 |

auto particular en todas las edades y

microbus y auto particular (48% y 43% respectivamente).
particularmente en el nivel C.

El porcentaje de uso de auto particular aumenta conforme aumenta
la edad. En el nivel BC+ el porcentaje de uso es del 82%.

Base. Los porcentajes no suman 100% por ser multi-respuesta
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I.uguresaIOSqukdirigeconmayorfre encia(%) R ° ¢
‘ % /L \ ! "Tiempoinvertido
- | escucha (Y \ cuandovaen...

Trabajo ' — a radio
Lugares de esparcimiento e
Dias DiasNO
Escuela n laborables  laborables
Fiestas / Reuniones ' Auto particular 1.9 horas 1.9 horas
Microbus / Combi 1.7 horas 1.0 hora
*ompras Taxi 0.9 horas 0.9 horas
Recoger / Dei N Metro 0.9 horas 0.9 horas
¢jar a los nifios n Autobs / Metrobis 0.9 horas 0.9 horas
Fami: i ‘ Otros 0.5 horas 0.9 horas
amiliares Base. Los porcentajes no suman
n © 100% por ser multi-respuesta.

Principales menciones.

El tiempo invertido en transporte depende del medio utilizado,
aquellos que utilizan auto particular invierten cerca de 2 horas
diarias, los que usan microbus o combi declaran de 1.7 a 1.0,
dependiendo si es dia laborable o no, mientras que el promedio
de quienes usan los demds medios de transporte
(taxi, metro, autobus) es de cerca de una
hora diaria.

)

5;, ’76% de las Personas que e
ragiien ’aésu trabajo €scuchan [
; el 69% Mientrag
cond
al Supermercado y el 90% d: «
quienes van haciy la escuely
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| {Por qué ha aumentado la frecuencia
con la que escucha la radio?(%)

-—

‘ Hay mas variedad de musica 15
éHunotadousI‘edalg Hago mas tiempo en trasladarme de un lado a otro 14
, En el trabajo siempre escucho radio 12
cambiocnelnime A , .
d il laciud Pl . Hay mds programas 10
eautomovilesenlaciv I 4 | U~ Ha Hace tiempo no escuchaba radio 10
eneIU|tImOﬂl‘I f ‘ ‘ VW ’,‘ aumentado Tengo mas tiempo libre 6
' ' mucho Me gusta escuchar msica 6
. i 15 Antes no trabajaba y ahora si 5 ‘
El 70% de las personas permbg un Hay més estaciones 5 [y
aumen,to. de au~tomowles en la ciudad Es mds interesante la radio que la TV 5 '
en el Ultimo afio. . .
Siempre escucho las noticias 4 ‘
| 64% f Base 643 B
{C6mo le ha afectado?(%) OOUSICENN Multplicidad LI

que la frecuencia con

Hay més tréfico Tardo mis en llegar a la escuela la que escucha la radio
Hay m4s contaminacién Hay més ruido ha aumentado, la principal e
Tardo mas tiempo en llegar a mi destino - @O razoén es porque se percibe
Provoca estrés Multiplicidad 1.6 mayor variedad de musica
Tengo que levantarme mds temprano y porque hacen mas tiempo
Hago mis tiempo para llegar a mi trabajo Mas automoviles significa mas radios en trasladarse de un lado a

Llego més tarde al trabajo ) ..
encendidos durante mas tiempo. _—

Base. Total poblacion que escucha la radio. Principales menciones

Base. Total de poblacion que escucha la radio. Principales menciones



La Asociacion de Radiodifusores del Valle de México (ARVM) integra y representa

alos 16 Grupos Radiofénicos que concentran las 52 estaciones concesionadas
en el Distrito Federal. Desde 1973 trabaja posicionando a la Radio como el

medio de comunicacion mas efectivo a través de la Investigacién, Promocion y

Vinculacién del medio sonoro.

La Radio:
un medio que va contigo.

Asociacion de Radiodifusores del Valle de México, A.C.
Copérnico 67, Col. Nueva Anzures
Tels.: 5545 8785 « 55459844

www.laradioenmexico.com
info@laradioenmexico.com



