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Introducción

La industria publicitaria necesita “autoregular”
la inversión publicitaria exterior antes de:

Incrementen los reclamos sociales en contra de la 
presencia de publicidad exterior.

Las autoridades comiencen a establecer regulaciones más 
extremas de las que requerimos o queremos como 
industria publicitaria.



Introducción

Para “autoregular la inversión publicitaria 
exterior los anunciantes deben invertir en:

Ubicaciones legales

Empresas comprometidas a fomentar la legalidad de la 
industria.

Empresas con la infraestructura para poder garantizar la 
calidad y seguridad del medio.



Como ejemplo ... en el DF:

Despues de muchos años de pleitos, amparos y 
negociaciones infructuosas a principio del año 
pasado varias de las principales empresas de 
carteleras llegamos a un acuerdo con el gobierno 
del Distrito Federal.

30 proveedores de publicidad exterior (carteleras) 
firmamos el programa de reordenamiento de 
anuncios con las autoridades del Distrito Federal.

Las empresas adheridas al programa de 
reordenamiento y las autoridades del Distrito 
Federal realizaron mesas de trabajo para a la 
elaboración del Reglamento para el 
Ordenamiento del Paisaje Urbano del Distrito 
Federal vigente a partir del 29 de Agosto de 
2005.



Empresas adheridas al programa 

Las 30 empresas firmantes:

MEPSA PUBLIWALL VIACOM OUTDOOR (VENDOR)

PUB CASTRO RDZ ANUNCIARTE MEDIOS GIMSA

CARLOS HERRERA PUBLICIDAD EXTERIOR ESPECTACULAR PROFESSIONAL ADVERTISING, S.A.

DIFUSION PANORAMICA LEGNAR PROFESSIONAL ADVERTISING MEXICO

ATM STRADA PUBLICIDAD PROMO MEDIOS

MURALES IMPACTO PUBLICITARIO 
ESPECTACULAR GENERAL PUBLICIDAD EXTERIOR

RAKSA IFC VISION PUBLICIDAD

CEBRA ESPECTACULAR BRIMAK PUBLICIDAD EN IMAGEN EXTERIOR

CARTELERAS ESPECTACULARES OUTDOOR MEDIA SOLUTIONS PUBLICIDAD EN MEDIOS EXTERIORES

HASHER 2000 POSTER LIGHT DE MEXICO ANUNCIOS Y MONTAJES LAGUNAS



Empresas adheridas al programa 

Operar nuestra planta de carteleras en base a 
reglamento.  

Operativas:

Entrega de inventario de planta de anuncios

Póliza de seguro de responsabilidad civil

Memoria de cálculo de sitios

Visto bueno de responsable de Obra de seguridad estructural

Compromisos de las empresas que firmaron 
acuerdo del programa de reordenamiento:



Empresas adheridas al programa 

Compromisos de las empresas que firmaron 
acuerdo del programa de reordenamiento:

Retiro de estructuras en las vialidades:
Anillo Periférico

Viaducto Miguel Alemán

Avenida Insurgentes

Paseo de la Reforma – Centro Histórico

Participar en fideicomiso para financiar el retiro de 
carteleras no autorizadas.





Autorización 
Temporal 
Vigente
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Disposiciones del reglamento

Multas de:
$11,500 pesos

a
$97,280

** y se puede duplicar si 

el anunciante es reincidente.



Disposiciones del reglamento

Las Carteleras deben 
tener como dimensiones 
máximas 12.90 metros 
de longitud x 7.20 metros 
de altura



Disposiciones del reglamento

Se permite hasta 2 
carteleras, a un mismo 
nivel en paralelo, 
montadas sobre la 
misma estructura en un 
mismo inmueble sobre 
superficie no menor a 
250 metros cuadrados



Disposiciones del reglamento

La altura máxima es de 
25 metros, medida sobre 
nivel de banqueta a la 
parte superior de las 
carteleras



Disposiciones del reglamento

La distancia mínima 
entre un anuncio 
respecto a otro debe ser 
mayor a 200 metros.



Disposiciones del reglamento

No se permite ningún 
anuncio con doble área 
de exhibición sobre el 
mismo soporte, ni en un 
mismo plano.



Disposiciones del reglamento

No se permite 
anuncios en zonas 
históricas, arquelógicas o 
artísticas



Disposiciones del reglamento

En fachadas, solo se 
permite anuncios en 
edificios de uso no-
residencial sin exceder el 
5% de la superficie sin 
cubrir ventanas.



Disposiciones del reglamento

No se permite anuncios en 
objetos inflables instalados en 
inmuebles de uso 
habitacional.

Solo se permite de manera 
temporal, para promociones 
en el establecimiento donde 
se encuentre ubicado.



Disposiciones del reglamento

La publicidad en tapiales 
(Vallas) solamente esta 
permitida en el perímetro 
de obras en proceso de 
construcción que cuenten 
con licencia de 
construcción.



Disposiciones del reglamento

La publicidad en tapiales 
(Vallas) no se permite en 
inmuebles destinados a 
estacionamientos.

No se autoriza este tipo 
de anuncios en las puertas 
de acceso al inmueble.
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Conclusiones y recomendaciones

La presión por legalizar a la industria por parte del Gobierno del 
DF es solo un ejemplo de los esfuerzos de regular/reglamentar 
la industria de publicdad exterior ... esto esta pasando en 
muchas municipalidades y continuará incrementado si no 
“autoregulamos” a la industria. 

En Vendor continuaremos apoyando el ordenamiento de la 
publicidad exterior.

En el Consejo de Investigación de Medios estamos elaborando la 
Norma Voluntaria Mexicana para la autoregulación de la publicidad 
exterior para corregir y evitar el deteriorado del paisaje urbano.



Conclusiones y recomendaciones

Estos esfuerzos van dirigidos además a 
profesionalizar y dignificar el medio exterior tal como 
opera en países como Canadá, EUA y Europa ... 
para el beneficio de los anunciantes, consumidores, 
medios, proveedores y población en general.

PERO....

Un elemento indispensable es la participación decidida de 
las agencias y de los anunciantes.



Conclusiones y recomendaciones

Solicitamos a los anunciantes miembros de la 
CONAR contratar publicidad exterior exclusivamente 
de empresas que cumplan tengan liscencias
vigentes.

GRACIAS.




