EstudiodeHabitosdeEscucharlaRadioFueradelHogar
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Mensaje



Objetivodelalnvestigacion

Metodologia



Dentro del Hogar
152

Fuera del Hogar
26.6

La Radio:
un medio que va contigo.

Incidencia
deescucharlaradio

fueradelhogar(%)

Sexo | Masculino
Femenino

13 - 17 afios
18 - 24 afios
25 - 34 afios
35 - 44 afios
45 - 54 afios
+ 55 afios

Edad

B/C+

C
D+/D

NSE

Los mayores porcentajes de
incidencia se encuentran entre

hombres (55%) j6venes de 18
a 24 afios (55%) y personas
de nivel socioeconémico BC+

(53%).

Razonesporlas
gueescuchalaradio(%)

Las personas escuchan la radio 2
principalmente por entretenimiento,
para hacer menos pesadas las 16 16
horas laborables y estar 14
informado de lo que pasa en 1 g
el mundo. 99
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< |3 relacion de la radio como un

acompafiante de la persona en su
vida cotidiana es clara: en el trabajo,
en el auto y en general, para no

sentirse solo 0 mejorar su estado de

animo.
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Perfildelaspersonasque ¢, Quéescuchaconmasfrecuencia

oo

escuchanlaradioeneltrabajo(%) cuandoestaeneltrabajo? (%)
Horas que Nimero de Total  Trabajo

escucha personas con las Sexo

la radio que escucha la radio Masculino 59.1 65.0
Femenino 40.9 35.0
Edad
13 - 17 afios 15.7 49
18 - 24 afios 255 21.4 z
25 - 34 afios 26.0 336 % »
35 - 44 afios 16.9 21.8 2, 2 .
45 - 54 afios 8.7 114 2 3
+ 55 aiios 7.2 6.9 a2 %
Nivel Socioeconémico 2 2 3 3
BIC+ 194 128 5 0z 2 7
c 20.1 214 3 °
D+/D 60.5 65.8
Ocupacion
Empleado nivel medio 21.1 33.9
Estudiante 26.3 41
Comerciante 6.7 11.0
Ama de casa 6.5 0.6
Profesionista nivel alto 5.1 55
Técnico oficio 48 75
Oficinista empleado nivel bajo 42 75
Obrero 39 5.7
Profesionista independiente 3.0 4.3
Vendedor 32 43
lubilado/Retirado L5 Base. Total de poblacion que escucha la
Otros 39 9.7 radio en el trabajo. Los porcentajes no
Rehus6/No contestd 38 5.9 suman 100% por ser multi-respuesta.
Base 1000 509 Principales menciones.

Base. Los porcentajes no suman 100% por ser multi-respuesta



Perfildelaspersonas
queescuchanla
radioenelautoparticular(%)

Total Auto particular

Sexo

Masculino 59.1 63.7
Femenino 40.9 36.3
Edad

13 - 17 afios 15.7 129
18 - 24 afios 25.5 214
25 - 34 afios 26.0 21.7
35 - 44 afios 16.9 17.6
45 - 54 afios 8.7 10.4
+ 55 afios 7.2 9.9
Nivel socioeconémico

B/C+ 19.4 39.3
C 20.1 214
D+/D 60.5 39.3
Ocupacion

Empleado nivel medio 271.1 239
Estudiante 26.3 25.8
Comerciante 6.7 4.7
Ama de casa 6.5 9.6
Profesionista nivel alto 51 12.4
Técnico oficio 4.8 3.0
Oficinista empleado nivel bajo 4.2 1.6
Obrero 3.9

Profesionista independiente 3.0 4.4
Vendedor 3.2 25
Jubilado/Retirado 15 3.0
Otros 3.9 5.6
Rehus6/No contestd 3.8 25

Base 1000 364



Perfildelas
personasque
escuchanla
radioenel
microbus
/combi(%)

Total  MicrobGs/Combi Total  Microbls/Combi

Sexo Ocupacion
Masculino 59.1 46.8 Empleado nivel medio 27.1 195
Femenino 40.9 53.2 Estudiante 26.3 42.9
Comerciante 6.7 33
Edad Ama de casa 6.5 8.2
13-17afos 157 258 Profesionista nivel alto 5.1 0.9
18-24afios 255 322 Técnico oficio 48 33
25-34afios  26.0 195 Oficinista empleado nivel bajo 4.2 5.2
35-44 agos 16.9 13.7 Obrero 3.9 76
45-S4afos 87 5.2 Profesionista independiente 3.0 21
+ 55 afios 7.2 3.6 Vendedor 3.2 3.0
; ; £ lubilado/Retirado 15 0.3
BI\/I(;:/eI SOCIOleQCanI’nICO7 5 Otros. , 30 16
C 201 170 Rehus6/No contestd 38 2.1
D+/D 60.5 75.7 Base 1000 329

¢, Quéescuchacon
masfrecuencia
cuandoestaen
elmicrobus
/combi? (%)

13

97

Base. Total de poblacion que escucha la
radio en el microbds/combi. Los
porcentajes no suman 100% por ser
multi-respuesta. Principales menciones.



@ MICROBUS/COMBI AUTO PARTICULAR @ METRO

15 47 58 43
82 46 29 43

15 13 12

15 11 11
5 5

O [=p] (48]
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® TAXI AUTOBUS/METROBUS
7 31 43 34
) 33 46
2 3 3 3



Lugaresalosquesedirigeconmayorfrecuencia(%)

Trahajo

Lugares de esparcimiento

Escuela
Fiestas / Reuniones
Supermercado / Compras

Recoger / Dejar a fog nifios

Familiares

62
27

26
26

22

Base. Los porcentajes no suman
100% por ser multi-respuesta.
Principales menciones.

*Tiempoinvertido

cuandovaen...
Dias DiasNO
laborables laborables

Auto particular 1.9 horas 1.9 horas
Microbus / Combi 1.7 horas 1.0 hora
Taxi 0.9 horas 0.9 horas
Metro 0.9 horas 0.9 horas
AutobUs / Metrobus 0.9 horas 0.9 horas
Otros 0.5 horas 0.9 horas

El tiempo invertido en transporte depende del medio utilizado,
aquellos que utilizan auto particular invierten cerca de 2 horas
diarias, los que usan microbls o combi declaran de 1.7 a 1.0,
dependiendo si es dia laborable o no, mientras que el promedio
de quienes usan los demés medios de transporte
(taxi, metro, autobus) es de cerca de una
hora diaria.

*Mediana



¢ Hacambiadola
frecuenciaconlaque
NO 27% escuchalaRadio?(%) ¢Por qué ha aumentado la frecuencia
con la que escucha la radio?(%)

Ha aumentado Hay més variedad de misica 15
49 Hago mas tiempo en trasladarme de un lado a otro 14
En el trabajo siempre escucho radio 12
Hay més programas 10
0 Ha Hace tiempo no escuchaba radio 10
S170% aumentado  Tengo més tiempo libre 6
mucho Me gusta escuchar misica 6
15 Antes no trabajaba y ahora s 5
Hay mas estaciones 5
Es mas interesante la radio que laTV 5
Siempre escucho las noticias 4
El 64% considera Base- - o
g Multiplicidad 1.1
(ue la frecuencia con
la Que escucha la radio Base. Total poblacion que escucha la radio. Principales menciones
ha aumentado, la principal
razon es porque se percibe

mayor variedad de musica
y porque hacen més tiempo
en trasladarse de un lado a
otro.



La Radio:
un medio gue va contigo.

Asociacion de Radiodifusores del Valle de México, A.C.
Copérnico 67, Col. Nueva Anzures
Tels.: 5545 8785 » 55459844

www.laradioenmexico.com
info@laradioenmexico.com



